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Prognose: Stabile Entwicklung im Einzelhandel 

Quelle: Statistisches Bundesamt; HDE-Berechnungen; ohne Umsatzsteuer; vorläufige Daten;  

Einzelhandel ohne Kfz, Tankstellen, Brennstoffe, Apotheken 
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Guter Jahresstart 

Umsatzentwicklung zu Vorjahr in %  

Quelle: Statistisches Bundesamt; vorläufige Daten;  

Einzelhandel ohne Kfz, Tankstellen, Brennstoffe, Apotheken 

-0,1 

5,4 

2,8 

0,5 

1,3 

-0,5 

3,3 

2,7 

-1,7 

4,8 

4,1 

3,4 

-1,0 

4,7 

2,7 

0,4 

1,3 

-0,9 

2,8 2,8 

-1,4 

5,0 4,9 

4,0 

Mrz 14 Apr 14 Mai 14 Jun 14 Jul 14 Aug 14 Sep 14 Okt 14 Nov 14 Dez 14 Jan 15 Feb 15

nominal real



|  4 Quelle: HDE-Prognose; HDE-/GfK-Onlinemonitor; ohne Umsatzsteuer; 

Angaben für Nonfood, FMCG, Entertainment, Tickets, Downloads, Reisen (o. Urlaubsreisen) 

Onlinehandel bleibt Wachstumstreiber 

Online-Anteil Food/ Nonfood 

in Mrd. Euro 

Veränderung zu Vorjahr 
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Preisbereinigt Stagnation 
Index; 2000=100 
 

Quelle: Statistisches Bundesamt; Einzelhandelsumsatz ohne Kfz, Tankstellen, Brennstoffe, Apotheken 
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Umsatzerwartung verhalten positiv  
für 1. Halbjahr 2011 - 2015 und Jahr 2015  

jeweils zu Vorjahr, in % der Betriebe 
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Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2015 – Handelsverband Deutschland (HDE) 
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Lebensmittel und Möbel besonders optimistisch 
Geschäftslage im Frühjahr 2015; ausgewählte Branchen;  

in % der Betriebe 
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Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2015 – Handelsverband Deutschland (HDE) 
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Geschäftslage: keine Euphorie 
Salden aus Prozentpunkten  

„verbessert“ und „verschlechtert“ 
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Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2015 – Handelsverband Deutschland (HDE) 

* ab 2013 neuer Stichtag 
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Onlinehandel: zwei Drittel erwarten Umsatzplus 
Umsatzerwartungen der Multi-Channel-Händler 
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Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2015 – Handelsverband Deutschland (HDE) 
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Was bewegt den Einzelhandel 

im Frühjahr 2015? 

Schlagwortwolke (Größe nach Häufigkeit der Nennung) 

Faktoren, die den Konsum aktuell am stärksten positiv oder negativ beeinflussen.  

Quelle: HDE-Konjunkturumfrage Frühjahr 2015  
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Mittelstand unter Druck 

Topthemen des Einzelhandels 
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Weiter sinkende Kundenfrequenzen 

Wie entwickeln sich nach Ihrer Einschätzung 

in den vergangenen 2 Jahren  

die Kundenfrequenzen an Ihrem/n Standort/en ?  
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Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2015 – Handelsverband Deutschland (HDE) 
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Jobmotor Einzelhandel stottert  
Entwicklung und Planung Mitarbeiterzahl  

in % der Betriebe 
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Perspektive Einzelhandel  

• günstige gesamtwirtschaftliche Rahmenbedingungen 

 

• Erwerbstätigkeit auf Rekordniveau; Einkommenssteigerungen 

 

• Einzelhandel mit Wachstumspotential in 2015 

 

• Mindestlohn und Erbschaftssteuer belasten Mittelstand 

 

• Strukturwandel: stationär verliert (Nonfood), Online wächst weiter  

  

 


