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Top-Themen des Einzelhandels 2009
in % (Mehrfachnennungen möglich)
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37

42

45

58

Gewährleistung/ neues Kaufrecht

Ausbildung

Ladendiebstahl

Kommunale Belastungen

Flächenwachstum 

Unternehmensfinanzierung

Ladenöffnungszeiten

eBusiness/ Online-Handel

Erreichbarkeit 

Unternehmensteuern

Preisentwicklung

Wettbewerbsdruck

Attraktivitätsverlust Innenstadt 

Wirtschaftskrise

Belastungen Mittelstand

Kaufzurückhaltung
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Auswirkungen der Wirtschaftskrise
Einschätzung der Unternehmen
in % (Mehrfachnennungen möglich)

6

11

17

40

46

Krise hat Tiefpunkt
bereits erreicht

Krise hat kaum
Auswirkungen auf den

Einzelhandel

Krise trifft Einzelhandel
in dramatischer Weise

Krise wird Einzelhandel
erst 2010 voll treffen

Krise wird Einzelhandel
erst im zweiten Halbjahr

2009 voll treffen
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Geschäftslage - Entwicklung/ Erwartung
in % der Betriebe

29
32

39

24

40
36

Verbesserung keine Änderung Verschlechterung

Entwicklung im 1. Halbjahr 2009 (zu Vorjahr)

Erwartung für 2. Halbjahr 2009 (zu Vorjahr)
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Umsatzentwicklung
1. Halbjahr 2006 - 2009 (zu Vorjahr); in % der Betriebe

Umsätze...

39

25

36
34

25

41

31

23

46

31
27

42

gestiegen konstant gesunken

2006 2007 2008 2009

Ko
nj

un
kt

ur
um

fra
ge

 S
om

m
er

20
09

-H
au

pt
ve

rb
an

d 
de

s 
D

eu
ts

ch
en

 E
in

ze
lh

an
de

ls
 



6

31

38

31

40

33
29

21

27 26

17

40 41 42

34

50

Nahrungs-/ Genussmittel Bekleidung, Schuhe Bau-/ Heimwerksartikel Möbel Elektr. Erzeugnisse

gestiegen konstant gesunken

Umsatztrends ausgewählter Branchen
1. Halbjahr 2009 (zu Vorjahr); in % der Betriebe
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Umsatzerwartung
für 2. Halbjahr 2008/ 2009; in % der Betriebe

28

36 36

24

41

35

Steigerung Stagnation Rückgang

2008 2009
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Umsatzerwartung ausgewählter Branchen
für 2. Halbjahr 2009 (zu Vorjahr); in % der Betriebe

29

20

28
24

38
42

45

33

47

24
29

35
39

29

38

Nahrungs-/
Genussmittel

Bekleidung,
Schuhe

Bau-/
Heimwerksartikel

Möbel Elektr.
Erzeugnisse

gestiegen konstant gesunken
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Umsatzerwartung Online-Handel 2009

in % der Multi-Channel-Betriebe

53

40

7

Verbesserung keine Änderung Verschlechterung
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1,25
2,5

5,0

8,0

11,0
13,0

14,5
16,3

18,3
20,0

21,9

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

B2C-E-Commerce*

HDE-Umsatzprognose Deutschland

in Mrd. Euro

* Enthalten sind Transaktionen über materielle Güter, Dienstleistungen (z.B. Lieferservices), Nutzungsrechte (z.B. Reisen, Eintrittskarten) und Informationen (z.B. kostenpflichtige Downloads).
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Gewinnentwicklung
1. Halbjahr 2006 - 2009 (zu Vorjahr); in % der Betriebe

Gewinne...

22

41
37

19

35

46

19

26

55

24

31

45

gestiegen konstant gesunken

2006 2007 2008 2009
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Entwicklung und Planung Mitarbeiterzahl
in % der Betriebe

11

9

65

74

24

17

Entwicklung 1. Halbjahr
2009

Planung für 2. Halbjahr
2009

erhöht unverändert vermindert
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Investitionsschwerpunkte
in % der Betriebe (Mehrfachnennungen möglich)

9

12

16

16

36

47

62

8

10

13

14

33

42

57

Flächenerweiterung

Kassen, POS

Warenwirtschaftssysteme

e-Business

Qualifizierung/ Schulung

Geschäftsausstattung

Marketing/Kundenbindung

2009

2008
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Einzelhandel im engeren Sinne
Umsatz im Einzelhandel ohne Kfz-Handel, 
Tankstellen, Brennstoffe und Apotheken 

382,3 387,7 380,7 378,0 386,3 389,7 392,0 394,2 398,5 390,5

1,9%
1,4%

-1,8%

-0,7%

2,2%

0,9% 0,6% 0,6%
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180190
200
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220230
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330340350
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-4,0%

-2,0%
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2,0%

4,0%

6,0%

8,0%

10,0%

Einzelhandelsumsatz in Mrd.EUR
nominale Veränderung zu Vorjahr in Prozent

Quelle: Destatis; HDE-Berechnungen; ab 2004 Neuer Berichtskreis; Bruttoumsätze; Veränderungsraten Nettoumsatz, 2007 Bruttoumsatz (MWSt-Erhöhung)

HDE-Prognose
2009
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Preisentwicklung in Deutschland

Veränderung gegenüber Vorjahr in %

1,6

2,3
2,6

0,3
0,7

1,9

2,6

-0,3

2,0

3,8

6,0

-0,7

-2,0

-1,0

0,0

1,0

2,0

3,0

4,0

5,0

6,0
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2006 2007 2008 2009 (Jan-Aug)

Verbraucherpreise

Einzelhandelspreise (ohne Kfz)
Nahrungsmittelpreise (inkl. alkoholfreie Getränke)

Quelle: Statistisches Bundesamt, HDE
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Sparen und Sparquote

Vierteljahre

Quelle: Bundesbank

58,6

42,1
37,5

40,5

59,8

41,3

14,7
10,7 9,5 10,1

15,0
10,5

1. VJ 2008 2. VJ 2008 3. VJ 2008 4. VJ 2008 1. VJ 2009 2. VJ 2009

Sparen in Mrd Euro

Sparquote in % des verfügbaren Einkommens
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Masseneinkommen *

Veränderung zu Vorjahr in Prozent

Quelle: Bundesbank; * Nettolöhne und -gehälter zuzügl. empfangene monetäre Sozialleistungen
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