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Agnda 

Aktuelle Geschäftslage: Fünf-Jahres-Hoch 
Salden aus Prozentpunkten „gut“ und „schlecht“ 
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Quelle: Konjunkturumfragen – Handelsverband Deutschland (HDE); ab 2013 neuer Stichtag 
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Agnda Umsatzerwartung Einzelhandel gesamt   
für 2016 (zu Vorjahr)  

in % der Betriebe 

44 32 24 

Steigerung Stagnation Rückgang

69 26 5 

Steigerung Stagnation Rückgang

Online-Umsatzerwartung Multichannelhandel   
für 2016 (zu Vorjahr)  

in % der Betriebe 

Quelle: Konjunkturumfrage Sommer 2015 – Handelsverband Deutschland (HDE) 

Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2016 – Handelsverband Deutschland (HDE) 

Hohe Umsatzerwartung im Multichannel 
Salden aus Prozentpunkten „verbessert“ und „verschlechtert“ 
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Agnda 

Stimmungsbild in Branchen unterschiedlich 
Umsatzerwartung 2016 für ausgewählte Branchen; in Prozent der 

Betriebe 
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Quelle: Konjunkturumfrage Frühjahr 2016 – Handelsverband Deutschland (HDE) 
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HDE-Umsatzprognose 2016: +2 Prozent 
Fast die Hälfte des Wachstums kommt vom Online-Handel 

 

Nominales Umsatzwachstum, Quelle: HDE 

472,4 481,8 

2015 2016

Einzelhandel insgesamt 

in Mrd. Euro 

Onlinehandel 

in Mrd. Euro 

+2,0% 

+11,0% 
41,7 46,3 

2015 2016
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Umsatzwachstum führt zu Beschäftigtenaufbau 

Quelle: Bundesagentur für Arbeit, Einzelhandel ohne Kfz, Brennstoffe, Apotheken;  

Zum Stichtag 30.06.2014-30.06.2015 
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Agnda 

Topthemen des Einzelhandels 
in % (Mehrfachnennungen möglich) 
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Flächenwachstum

Unternehmensteuern

Ladendiebstahl

Preisentwicklung

Erreichbarkeit

Wettbewerbsdruck

Kaufzurückhaltung

eBusiness/ Online-Handel

Attraktivitätsverlust
Innenstadt

Belastungen Mittelstand

2016

2015

2014

2013

Top10-Ranking; Auswahl aus 16 Themen 

Quelle: Konjunkturumfragen Frühjahr – Handelsverband Deutschland (HDE) 

Konsum  
entwickelt  
sich positiv 

Innenstädte  
unter Druck 
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Agnda 

Rückläufige Kundenfrequenzen 
Besonders Innenstädte leiden 

 Wie entwickeln sich nach Ihrer Einschätzung 

in den vergangenen zwei Jahren  

die Kundenfrequenzen an Ihrem/n Standort/en ?  
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gleichbleibende
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deutlich sinkende
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Quelle: Konjunkturumfragen – Handelsverband Deutschland (HDE) 
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Agnda 

Allianz für die Innenstadt 

Zentrale Handlungsfelder 

• Digitalisierung der Innenstadt 

 

• Handel als integraler Bestandteil der vernetzten Mobilität in den Städten 

 

• Erreichbarkeit ist und bleibt ein zentraler Erfolgsfaktor 

 

• Ladenöffnung – Länder und Kommunen müssen ihre Spielräume nutzen 

 

• Keine steuerlichen Nachteile für Innenstadtgeschäfte 

 

• Baurecht vereinfachen – Nachteile gegenüber Grüner Wiese 

 

• Bürokratieabbau 

 

• Nahversorgung in der Innenstadt sichern 
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